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Frankfurt / Minchen, 09. Juni 2021
Pressemitteilung

agof und Digital Media Institute vereinbaren zukiinftige
Zusammenarbeit

Ziel ist ein Reichweitenstandard fiir das Wachstumssegment Digital Out of Home

Digital Out of Home, kurz DOOH, gilt derzeit als einer der am starksten wachsenden
Werbekanale mit hoher Reichweite.

Zwei starke Partner wollen ab sofort zusammenarbeiten, um den digitalen Werbemarkt in
diesem Segment gemeinsam weiter voranzubringen: Die Arbeitsgemeinschaft Onlinefor-
schung (agof), Experte und Hiter der digitalen Reichweitenwahrung, sowie eine breite
Allianz aus DOOH Anbietern unter dem Dach des Digital Media Institute (DMI), dem Netz-
werk und zentralen Bindeglied fur die Digital Out of Home-Branche.

Um die Méglichkeiten fir eine Reichweitenerhebung fir DOOH im Indoor-Bereich und
Etablierung eines einheitlichen Mediastandards auszuloten, werden Experten aus beiden
Organisationen in eigens daflr geschaffenen Projektgruppen zeitnah die Gesprache
aufnehmen.

Damit besteht die Chance, dieses hochinteressante Wachstumssegment DOOH Indoor
erstmalig unter dem Dach eines Joint Industry Committees zu erfassen.

Claudia Dubrau, Geschéftsfihrerin der agof, freut sich auf die Zusammenarbeit: ,Als agof
haben wir den Anspruch, fur alle digitalen Kanéle valide Standards und vergleichbare
Planungsdaten anzubieten. Daher haben wir uns sehr gefreut, dass die DOOH-Branche lber
das DMI den Kontakt zu uns gesucht hat. Wir méchten hier gerne unsere langjahrige Exper-
tise und Erfahrung in der Entwicklung von neuen Mediastandards einbringen und dabei
helfen, auch in diesem Werbesegment fir weitere Planungssicherheit zu sorgen. Dabei
freuen wir uns Uber einen erfahrenen Partner wie das DMI, das sowohl eine hervorragende
Kenntnis des Mediums als auch bereits einige Erfahrung bei der Erhebung von DOOH-Daten
mitbringt.”

Dies bestéatigt auch Dr. Frank Goldberg, Geschéftsfihrer des DMI, und fihrt weiter aus:
.Digital Out of Home weist - trotz der Tatsache, dass es ein One-to-Many-Medium ist - sehr
viele Parallelen zum klassischen digitalen Werbekanal auf. Flr uns war es daher die nattrliche
Wahl, die agof als Kooperationspartner fir die Entwicklung eines validen Standards anzuspre-
chen. Denn unser erklartes Ziel ist, einheitliche, verlédssliche Planungsdaten fir DOOH auf
einem Niveau mit der bisherigen digitalen Reichweitenwahrung zu schaffen. Denn so kann
DOOH im Vergleich und gemeinsam mit dem gesamten digitalen Kanon geplant und bewer-
tet werden, ein aus unserer Sicht entscheidender Schritt zum weiteren Wachstum dieses
agilen Mediums. Wir freuen uns darauf, unsere bisherigen Ergebnisse und Erkenntnisse nun
im Expertenkreis austauschen und gemeinsam weiterentwickeln zu kénnen.”

Arbeitsgemeinschaft Online Forschung e.V. FranklinstraBe 52, 60486 Frankfurt
Tel: 069-264 888-310, Fax: 069-264 888-320, E-Mail: geschaeftsstelle@agof.de

AD ALLIANCE | BURDAFORWARD ADVERTISING | EBAY CLASSIFIEDS GROUP | G+] EMS
IQ DIGITAL MEDIA MARKETING | MEDIA IMPACT | SCORE MEDIA GROUP | SEVEN.ONE MEDIA
SPIEGEL-VERLAG RUDOLF AUGSTEIN | STROER DIGITAL GROUP | UNITED INTERNET MEDIA



fMagoft

Als Joint Industry Committee (JIC) aus den fihrenden deutschen Internet-Vermarktern,
Agenturen und Werbungtreibenden setzt die agof Standards und MaBstabe fur digitales
Marketing. Sie sichert damit die Professionalitat, die Qualitdt und das Wachstum des
Werbemediums Internet. Im Zentrum ihrer Arbeit steht die Ermittlung digitaler Reichweiten
und Nutzungsdaten zur Vermarktung von digitalen Angeboten. Anforderungen des sich
dynamisch verandernden Marktes integriert sie aktiv in ihr Leistungsangebot und richtet ihre
Weiterentwicklung nachhaltig daran aus. Dabei agiert sie stets unabhangig von Individual-
interessen. Darlber hinaus engagiert sie sich fir das digitale Medium in wichtigen Branchen-
organisationen, vor allem fir einen vertretbaren Datenschutz fir Online-Marketing, und setzt
sich auch auf européischer Ebene fir landeribergreifende Forschungsstandards ein.

Uber das DMI

Das Digital Media Institute (DMI) ist ein Netzwerk fir Entscheider aus allen Bereichen der
digitalen Medien und hat zum Ziel, Digital Out of Home (DOOH) als wirkungsstarkes
Medium mit einheitlicher Marktforschung zu unterstitzen und bekannter zu machen. Dazu
fuhrt das DMl in regelméaBigen Abstanden die Markt-Media-Studie ,Public & Private Screens”
durch, in der die Leistungswerte fir DOOH-Werbetrager in Deutschland erfasst werden. Mit
der ,Public & Private Screens Realtime” stellt das DMI Echtzeitdaten fur DOOH auf
Wé&hrungsniveau zur Verfigung. Das DMI entwickelt zudem Standards fir Marktforschung,
Technik, Werbemittelformate und Programmatic DOOH. Gemeinsam mit Kreativen sorgt
das DMl auch fiur ein besseres Verstandnis der speziellen Anforderungen an die Kreation
von DOOH.
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