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Der Ursprung

Pressemitteilung vom 13.12.2002

Fuhrende Online-Vermarkter grunden
Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung
eV

(AGOF)

Fuhrende Online-Vermarkter grunden Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung
eV. [AGOF) / Meilenstein zur Etablierung gemeinsamer und einheitlicher
Online-Wahrung Deutschlands

Munchen, 13. Dezember 2002

Mit der Grundung der Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung (AGOF) haben die
fuhrenden Online-Vermarkter und Online-Anbieter Deutschlands gestern den
Grundstein fur eine kunftige Online-Wahrung gelegt. Der neu gegrundete Verein setzt
sich zusammen aus allen Mitgliedern der AGIREV, Auftraggeberin des Online-
Reichweiten-Monitors (ORM) und den Tragern und Lizenznehmern der
Arbeitsgemeinschaft @facts sowie weiteren fuhrenden Online-Vermarktern.
Gesprache mit den Dachverbanden der Werbung treibenden Wirtschaft und Media-
Agenturen, deren Arbeit in der AGOF ausdrucklich erwanscht ist, werden umgehend
aufgenommen. Die gemeinsame Online-Wahrung, auf die sich die Mitglieder der
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SATZUNG '

ARBEITSGEMEINSCHAFT ONLINEFORSCHUNG E.V.
(AGOF)

§18
Inkrafttreten

Die vorstehende Satzung wurde in der Grindungsversammiung vom 12.12.2002 errichtet und
beschlossen. Sie tritt mit der Einfragung der AGOF in das \ereinsregister des Amtsgerichis
Frankfurt/Main in Kraft,
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Die Milestones Sfacise

EinfGhrung mobile facts EinfGhrung daily digital facts Umsetzung der europaischen
Datenschutzanforderung

mobile facts

Seite 5




Die Zukunftt

Die nachste Daten-Dimension: 3D
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Der Anspruch

Das Urmeter.

N~
[}

=

(O}

. .




y facts

da

ly campaign facts




Leistungsspektrum der daily campaign facts i i

« Die dcf ermoglicht Kampagnenkontrollen anhand der agof Methodik
fir Planungsdaten der ddf

* Die dcf beinhaltet Daten zur Audience- und perspektivisch auch zu Ad-Verification

« Die Messung umfasst sowohl agof Inventar als auch non-agof Inventar und erfasst
neben klassischen IO Buchungen auch programmatische Bestandteile

 Stindlich stehen dem dcf-Kunden und von ihm freigegebenen Unternehmen
Al-Daten mit sechs Sozio-Merkmalen zur Verfigung. Taglich werden umfangreiche
Kampagnendaten fur alle ddf-Zielgruppen (auch riackwirkend)
zur Analyse bereitgestellt

kénnen die daily campaign facts als Kunden nutzen

Sowohl Agenturen, Vermarkter als auch Werbungtreibende '
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Wissenswerte Details Uber die daily campaign facts Sacise

« Datenmessung von Display und Bewegtbild
 Ausweisungstiefe bis auf Webseiten- bzw. App-Ebene
 Datenschutzkonforme Messung inkl. TCF 2.0 Registrierung

* Die dcf ist ein Gemeinschaftsprojekt aller relevanten Marktteilnehmer
Die Entwicklung erfolgte im Auftrag und mit Unterstitzung der OWM, der Agenturverbande

FOMA und OMG, des OVK und der agof Mitglieder

« dcf liefert auch fur kleine Kampagnen valide Ergebnisse
Die hohe Fallzahl (300.000 User mit ca. 1,2 Mio. Clients) ermoglicht Analysen
von Kampagnen mit vergleichsweise geringen Reichweiten und Kontakten
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Anforderungen an Kontrolldaten

EASY FAST DETAILED




Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf 7| 5 Sampaign
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campaign
-smanager

Das Kampagnen-
verwaltungstool

der dcf




=campaign

Kampagnenvorbereitung: Viel kann, wenig muss Sacise

Messstart benétigt lediglich die dcfKundenID und die camaignID im dcf Mess-Tag

1.) Kampagnen-Anlage im campaign manager 2.) Aufsetzen des Mess-Tags
o ager El'—" o < &= B Beispielhaft optisch strukturiert:
¢ Firma https://script.icam.de/wm.is?
Wird automatisch systemseitig gefullt st=[dcfKundenID] .
Kampagnenname &avi— |AdvertiserlD] Mindest-
&pgi=[Produkt ProdGrouplID] Angaben
&cp=[CampaignID]

Kampagnen-ID &puli=[PublisherID]

sti=[58itelID
Wird automatisch systemseitig gefullt &Ht} [SitelD]
&nei=[NetworkID]
Zeitraum gpli=[PlacementID]
[J Offenes Ende gadm=[AdMotif]
Bemerkung &adf=[AdFormat]
&dki=[AgenturID]
&agi=[AdGapID]
Al-Ziel Netto-RW-Ziel &rdi=[RTADealID]
0 3 0 3 &rol=[RTADomainID]
&rli=[RTALineIltemID]
sreem [ saev=[AdEvent]
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Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf i El

dcfm
cockpit

Opt\m\ze

Das Auswertungstool
der dcf -
Bereich Optimierung




Ad hoc Prifung von Kampagnen-Daten im Stundentakt

Bereits am Tag der ersten Al-Ausspielung stehen ab vormittags
rollierend funt Stunden Kampagnendaten zur Verfigung:

« AdImpression pro Stunde
* FUr jede befillte Mess-Tag Variable (z.B. Vermarkter, Werbemittel, etc.)

* Pro Endgerat (Smartphone, Tablet, Desktop)
* Pro stationarer Webseite, MEW oder App flr agof Angebote

* Prozentuale Al-Verteilung fur sechs Zielgruppenmerkmale
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Near Realtime: Check des Al-Volumens i i iad

Kampagne Webseitenname Endgerat Platzierung Vermarkter Agentur Werbungtreibender

Kampagne 1 ! | Webseitenname Endgerat = Platzierung = Vermarkter « Agentur = Werbungtreibender = Reset

Ubersicht Kampagnen

Als der verfluigbaren letzten 5 Stunden

15.000
10.587,00
10.000 "“-——--____ -
o 6.2560,00
—— @000 5.3;5,&&
5000 — e —— 37620 3.485,00
0
(=] (=] (=) (=] (=)
2 = = o @
0 w @ w ]
s =] = L £
=) (=] (=] [=] (=]
= =] = =] =]
od & [=] — i
=) = -— — —
agof dof cockpit optimize, Basis: E16J.+ Inland: Als,  7c984-b567x-4580-ke129be-39 2682021 8:00-26.8202113:00
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Near Realtime: Check der Zielgruppenerreichung i i

Demografie

Geschlecht Alter Personen im Haushalt

resicuat [N 7 =
Mannlich 16.4 1e-1gJshee I 27
2020 Jatve | - =

2 Personen
3030.anve | 1 1
‘Weiblich 85,8
4040 Jatve [ 4.0
3 Personen oder mehr

co-co sanve [ 5 o
Residusl”
70 Jatwe und siter [N 1o 2

1] 20 40 an 20 o 5 10 15 20 25 1] 10 20 30 40
agof dof cockpit optimize, Basis: E16J.+ Inland: Als in %, Kampagne 1 agof dof cockpit optimize, Basis: E16J.+ Inland: Als in %, Kampagne 1 agof dcf cockpit optimize, Basis: E16J.+ Inland: Als in %, ¥Kampagne
Hochster Schulabschluss Berufstitigkeit Bundesland

2

£al
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Kein sllgameiner Schulabschluss 0.9

Mordrhein-Westfalen
Residus|”
Auberhalb Deutschlands I | 5 o
3r.4 Baysm .
Baden-Wirttemberg X

nein S S - - -
Heupt Vo lksschulabschiuss _245 O 1
Misdersachsen I o 5
Hessen NN § >
Realschulz/mittlare Reife (inkl. POS) 348 Rheinland -Pfalz I—— g o
i 443 Sachsen NN - o
d Schleswig-Holstein I 5 o
Fachhochschulraife .3,9 T Henin  — 30
Sachsen-Anhalt [ 5 o
Brandenburg I > 4
Allgemaine Hechschulreife/Abitur _ 18,2 Thiringsn RN q g
Residual® Mecklenburg-vorpommaern, B | T
' Hamburg N 4 5
Residusl® 17,8 Sagrland W 4 3
: - Bremen Mpa
1] 20 40 o 20 40 80 o 5 10 15 20
agof dof cockpit optimize, Basis: E16).+ Inland: Als in %, Kampagne 1 agof dof cockpit optimize, Basis; E16).+ Inland: Ka.. agof dof cockpit optimize, Basis: E16).+ Inland: Als in %, Kampagne 1, 25.3.2021 8:.00 - 26.3....

Seite 18

Die %-Werte stellen die prozentuale Verteilung der Ad Impressions auf die soziodemografischen Merkmale dar.
*Residual = Anteil der Als aus dem Ausland oder von unter 16-jahrigen Personen .




Near Realtime: Check der Datentiefe

Kampagne Zeitraum Wochentag Geschlecht

Kampagne 1 ~ B 18.01.2021 - 23.03.2021 Wochentag ~ Geschlecht ~

Die Metrik Supplier ist for die ausgewadhte Kampagne oder den Zeitraum leider nicht
wverfigbar.

dcf Kunden ID

4.151.840

[} 1. 000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000

5.000.00
agof dof codepit evaluste, Basis: E18J.+ Inland: Kampagne1
Produkt/Produkt-Gruppe

Produkt 1 4.151.849
4] 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4,000,000 5.000.00

agof dof codipit evaluate, Basis: E168J.+ Inland: Kampagne 1
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Alter Aushildung Webseitenname Endgerit Platzierung Vermarkter Agentur Werbungtreibender
Alter ~ Ausbildung ~ Webseitenname ~ Endgerit ~ Platzierung ~ “ermarkter - Agentur ~ Werbungtreibender - Reset
Werbungtreibender Vermarkter
wermarkter 1 [ 354 563
Wermarkter 2 - 720871
vermarkter 3 [N o74.024
Vgl 4,151,848 Vermarkter 4 [0 344 088
vermarkter 5 Il 172.034
vermarkter 6 [N 1.074.05%
: i 3 ) vermarkter 7 I : 077508
[} 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4 000.000 5.000.00 1] 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.00
agof dof codkpit evaluate, Basis: E18).+ Inland: Ksmpagne 1 agof dof codpit eveluate, Basis: E18.0.+ Inland: Kampagne 1
Webseitenname Endgerit
Lo
) ) g
=smart 620.603
tablet -451.637
Lo L] 10 13 L4 fE..] it e . . J B y .
o 500000 1.000.000 1.500.000 2000000 2500000 3.000.000 3.500.00

agof def codipit evaluate, Basis: E16.J.+ Inland: Kampagne 1

Platzierung
41a7400 NN 548 265
4123806 O
4124011 o
4124037 N 344,088
4124007 | 2 520,543
4124038 O
4123888 O
4124021 [N 728,873
4124004 O - B . 2 2
(/] 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000 2.500.000 3.000.00

agof dof codipit evaluate, Basis: E18.J.# Inland: Kampagne 1

agof def codepit evaluate, Bazis: E168J.+ Inland: Kampagne 1

Netzwerk

4.151.840

2,000,000 3.000.000 4,000,000

] 1.000.000

5.000.00

agof dof codpit evaluate, Basis: E18J.+ Inland: Kampagne 1
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Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf 7| 5 Sampaign
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Bereits ab Folgetag: Detaillierte Kampagnenkontrolle
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Uber 1.000 Alle klassischen agof* und
Zielgruppen- Mediakennwerte non-agof Webseiten
merkmale

L ‘ul]ﬂE|

\ )

Schneller Zugrift Individuelle Analysen Tabellarische &
Uber durch frei grafische
Standardreports definierbare Reports Darstellungen

* agof Webseiten sind Angebote die an der daily digital facts teilnehmen

Kreuzung aller
Kampagnen-
bestandteile

[
¢9

Export-
funktionen
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Freie Zeitraume
kombinieren




Reporting-Beispiel: Klassische Zielgruppenanalyse mit der dcf i i

Demografie | Kampagne

Gesamt: Geschlecht Kampagne: Geschlecht
~
Gesamtbevdlkerung ab 16 Jahre Gesamtbevélkerung ab 16 Jahre
Fll Uni u Uni u Al Uni
ale niaue .ser mqug sgr .5 Nutzeranteil Falle nque Unique
ungew. in% in Mio. in . Index Userin Als
in% ungew. User
% %
Gesamtbevilkerung ab 16
283402 100,0 59,12 "
Jahre Gesamibevolkerung ab 16 100,0 100,0 100 32702 28 193 2273.605
Jahre
Manner 141263 493 Mmn
Manner G55 64,5 131 19.285 ar 1,25 1480033
Frauen 142139 50,7 3501
v Frauen 345 365 70 13.417 20 0,69 783.662
agof dcf cockpit evaluate, Basis: E16J.+ Inland: Falle ungew., Unique Userin %, ... agof dcf cockpit evaluate, Basis: E16J.+ Inland: Als in %, Mutzeranteil in %, Index, Falle ungew,, Unigue Userin %, Unique _..
Gesamt: Alter Kampagne: Alter
~
Gesamtbevdlkerung ab 16 Jahre Gesamtbevdlkerung ab 16 Jahre
Falle Umqug Usgr Unigue l!ser Falle Umqll.e Umqll.e Nutzeranteil A!s
ungew. in Mio. in % ungew Userin Userin in % Index Als in
' Mio. % %
ﬁ::?emtbevolkemng e ZE3802 S b Gesamtbevdlkerung ab 16
d 32702 1,93 28 100,0 100 2.273.695 1000
Jahre
16 -19 Jahre 16.515 3,16 45
16 - 19 Jahre 567 0,04 1,3 22 48 46.603 20
20 - 29 Jahre 43.398 9,44 137
20 - 29 Jahre 5.286 0,29 4.1 201 147 464 967 204
30 -39 Jahre 45455 10,42 151
30 - 39 Jahre G.491 0,42 41 218 145 506.969 223
40 - 49 Jahre 50.824 10,26 148

40 - 49 Jahre 7.823 0,39 38 201 136 449740 198

50 - 59 Jahre 61.686 13,37 193

50 - 59 Jahre 9.008 0,46 34 237 123 532779 234
60 - 69 Jahre 41233 10,20 148
60 - 69 Jahre 3.052 018 17 91 61 206.778 91
70 Jahre und Alter 242400 17 27 177 .. . .

Seite 22




Vielfalt der dcf: Die individuell wahlbaren Merkmale [ 5 campaian

Neben der Standarddemografie gibt es in der dcf eine Vielzahl weiterer
Zielgruppenmerkmale analog zur agof Markt-Media-Studie daily digital facts

Soziodemografische
Reichweite Daten zu Followern Strukturen Haushalts-
(netto, brutto) von Influencern / der Nutzer Ausstattung
Unique User Nutzung von (Geschlecht, der Nutzer
u. Kontakte Social Media Alter, Bildung, (technische
Beruf, Einkommen...) Gerate, PKWs)

Ausweisung
nach Gerate-Typen
(Desktop,
Smartphone, Tablet)

Produkte und

- . : Konsum und
verhalten: statements / Freizeit-
S Interesse, letzter nutzun
Genutzte Themen Einstellunaen Aktivitaten 9
: e 9 Kauf/Kaufplan, (Verwendung &
und Funktionalitaten und Werte der Nutzer : 9
Online- Infosuche, f
' Kauf) aus
Online-Kauf b4p

o
N
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]
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Vermeidung von Domain-Spoofing

Fur Webseiten, die an der daily digital facts teilnehmen, stehen automatisch
Informationen Uber Werbetrager zur Verfigung und konnen mit den dcf Mess-Daten
abgeglichen werden. ,Domain-Spoofing” (Falschung) ist somit nicht moglich

Webseitenname
Als o
SpielAffe.de (if Website Angebot) 9788
H-TV IPD {if Website Angebot) 9.444
BILD (if Website Angebot) 7794
FUNKE Mext Level TV (if Website Angebot) T.323
FUNKE Medien Nordrhein-\Westfalen (if Website Angebot) G.675
FUNKE Medien Thiiringen {mf MEVW Angebot) G.490
RP Online {(mf MEVV Angebot) G328




Reportbeispiel: Placement & SitelD

Analyse agof dcf cockpit evaluate, Basis: E16J.+ Inland
Zeitraum 22.6.2021-22.7.2021
Kampagne(n) Kampage 1
Zielgruppe Personen 30-59 Jahre
Platzierung 50237 50448
Falle Als Unique User | Falle Als Unique User
Webseitenname ungew.| absolut in Mio. ungew. | absolut in Mio.
t-online (if Website
Angebot) 2.900f 330.460 0,32] 2.460( 280.200 0,27
kochbar.de IPD
(if Website Angebot) 2.2361 200.100 0,19
t-online (mf MEW
Angebot) 1.454] 165.766 0,15
DER SPIEGEL SPM
(mf Android Phone App) 699 32.237 0,03
Mein schoner Garten
(mf MEW Angebot) 480| 75.618 0,07
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dct Softlaunch
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dct Softlaunch

= ADS

.%\campaign Vernetzt, valide, datenschutzkonform:
Nl fe

= -Ifao-ts o Die Kampagnen-Kontrolle der agof

Der Countdown der daily campaign facts (dcf) lauft — und geht mit einem finalen Testlauf unter realen
Bedingungen in die entscheidende Phase. Das einmalige Angebot der agof fiir ihre Marktpartner:

BEIM SOFTLAUNCH MITMACHEN UND KOSTENFREI
DIGITALE KAMPAGNEN MESSEN LASSEN

e Arbeitsgemeinschaft Online Forschung (agof) hat ein Verfahren zur Audience Validation digitaler Werbe-
kampagnen entwickelt, mit dessen Hilfe Planung und Edolgskontrolle erstmals auf einer einheitlichen Datenbasis

erfolgen. Kampagnen-Kentrolle mit der daily campaign facts umfasst dabei sowohl agef als auch non-agef Inventar.

Bevor der Regelbetrieb 2021 losgeht, kénnen nun Agenturen, Vermarkter und Werbekunden im Rahmen eines
Softlaunchs praktische Edahrungen mit der dcf sammeln und den letzten Feinschliff proaktiv mitgestalten.

IHRE MOGLICHKEITEN UNSERE ZIELE
stiindlich und taglich auf lhre Kampagnendaten . die dcf gem@B Ihrer Efahrungswerte
Filt i Reakitiat briarial
vorbereiten
. die Messkompatibilitat auf allen

dcf einzul
Erfahrung im Umgang mit den dcf-Daten
zu entwickeln

gingigen AdServern und technischen
Plattformen sicherstellen

Schnitistellen zu Gberprifen . die methodische Verarbeitungskette

der def (iberpriifen und feinjustieren

. die Messergebnisse aus technischer
Sicht mit AdServer Reports abgleichen

. die Verwaltungs- und Auswertungs-
tools der dcf einem Praxistest unterzie-

den streng vertraulich und
der agof und ihrer Gremien zur
liberpriifung genutzt.

hen und wenn nétig optimieren

= ADS

EFFECTIVEMESS

=campaign
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J-S

Die Kampagnen-Kontrolle der agof

WER, WIE, WAS? DIE WICHTIGSTEN ANTWORTEN FUR
ALLE, DIE DEN SOFTLAUNCH NUTZEN WOLLEN

ECKPUNKTE

WVermarkter/Publisher: Wo Kampagnen ausgespielt werden, ist fiir die dcf-Messung unerheblich, denn die findet sowaohl
auf agof als auch auf non-agof Inventar statt. Einzige Einschrankung: Die Zulassung des Mess-Tags
seitens Dritter. Das Whitelisting fiir das Mess-Tag ist aber bereits weit fortgeschritten und wird von
der agof weiter forciert.

Medien/Kanale: 10 sowie programmatische Kampagnen kénnen gemessen werden. Beriicksichtigt werdan

iel . mobilen MEWSs und Apps.

ingen auf

Werbeformate: alle

Datenschutz: Die dcf erfillt alle gesetzlichen Regeln 8. der DSGVO. Zudem ist die agof beim iab TCF 2.0

registriert und als Vendor 1D 785 (Purposes 1,7,9) gelistet.

TODOs

Bei Interesse an einer kostenfreien Teilnahme an

dem def Softlaunch, nehmen Sie bitte mit uns Kon-
takt aul. Sie erhalten dann lhre Zugangsdaten zu
den Tocls sowie alle notwendigen Informationen.

G e b+ e dhiF s wiabicicren, brao
chen wir einige Tage Vorlauf und falgende Infos:

. Anzahl der zu messenden

Kampagnen [
. Geplantes Al-Volumen j::
. Startdatum sowie Laufzeit

Marion Beckers
agof Be

Mit dem Kampagnenstart sind zudem €
Produkte

zur Zieliberprifung im Rahmen des ampagnendaten
Softlaunchs erforderlich:

Mobil: +49 (0)151-24014968

. Einbuchungsplan E-Mail: dailycampaignfacts@agof.de
. regelmaBiges AdServer Reporting
. Bereitschaft zum

gemeinsamen
Datenabgleich

=campaign
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Machen Sie mit

beim dcf
Softlaunch.

Alle Informationen
finden Sie

auf dem digitalen
Unternehmensprofil
der agof auf
DMEXCO @home
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Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung e.V.

Franklinstral3e 52 Tel.: 069-264 888 310
60486 Frankfurt am Main Fax: 069-264 888 320
www.agof.de Mail: kontakt@agof.de

Marion Beckers

Bereichsleiterin Produkte & Kampagnendaten marion.beckers@agof.de

Bjorn Kaspring

Vorstandsvorsitzender agof e V. bjoern.kaspring@agof.de

Magof
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