
Take control  
of your campaign, your advertising

success and your budget!

DMEXCO @home 2021 agof Masterclass
08.09.2021 / 12.00 – 12.30 Uhr 
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Strategische Einordnung
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Der Ursprung
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Die Milestones

Einführung mobile facts Einführung daily digital facts Umsetzung der europäischen 
Datenschutzanforderung
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Die Zukunft

Die nächste Daten-Dimension: 3D
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Der Anspruch

Das Urmeter.



Key facts 

daily campaign facts
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• Die dcf ermöglicht Kampagnenkontrollen anhand der agof Methodik 
für Planungsdaten der ddf

• Die dcf beinhaltet Daten zur Audience- und perspektivisch auch zu Ad-Verification

• Die Messung umfasst sowohl agof Inventar als auch non-agof Inventar und erfasst 
neben klassischen IO Buchungen auch programmatische Bestandteile 

• Stündlich stehen dem dcf-Kunden und von ihm freigegebenen Unternehmen 
AI-Daten mit sechs Sozio-Merkmalen zur Verfügung. Täglich werden umfangreiche 
Kampagnendaten für alle ddf-Zielgruppen (auch rückwirkend) 
zur Analyse bereitgestellt 

Sowohl Agenturen, Vermarkter als auch Werbungtreibende 
können die daily campaign facts als Kunden nutzen

Leistungsspektrum der daily campaign facts



Se
ite

 1
0

• Datenmessung von Display und Bewegtbild

• Ausweisungstiefe bis auf Webseiten- bzw. App-Ebene

• Datenschutzkonforme Messung inkl. TCF 2.0 Registrierung

• Die dcf ist ein Gemeinschaftsprojekt aller relevanten Marktteilnehmer
Die Entwicklung erfolgte im Auftrag und mit Unterstützung der OWM, der Agenturverbände 
FOMA und OMG, des OVK und der agof Mitglieder

• dcf liefert auch für kleine Kampagnen valide Ergebnisse
Die hohe Fallzahl (300.000 User mit ca. 1,2 Mio. Clients) ermöglicht Analysen 
von Kampagnen mit vergleichsweise geringen Reichweiten und Kontakten 

Wissenswerte Details über die daily campaign facts



Einblicke in die dcf
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EASY DETAILED

Anforderungen an Kontrolldaten

FAST
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Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf

Das Kampagnen-
verwaltungstool

der dcf

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Optimierung

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Evaluierung

EASY FAST DETAILED



Se
ite

 1
4

1.) Kampagnen-Anlage im campaign manager 2.) Aufsetzen des Mess-Tags

Kampagnenvorbereitung: Viel kann, wenig muss

Wird automatisch systemseitig gefüllt

Wird automatisch systemseitig gefüllt

Mindest-
Angaben 

Messstart benötigt lediglich die dcfKundenID und die camaignID im dcf Mess-Tag
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EASY DETAILED

Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf

FAST

Das Kampagnen-
verwaltungstool

der dcf

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Optimierung

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Evaluierung



Se
ite

 1
6

Bereits am Tag der ersten AI-Ausspielung stehen ab vormittags 
rollierend fünf Stunden Kampagnendaten zur Verfügung:

• AdImpression pro Stunde
• Für jede befüllte Mess-Tag Variable  (z.B. Vermarkter, Werbemittel, etc.)
• Pro Endgerät (Smartphone, Tablet, Desktop)
• Pro stationärer Webseite, MEW oder App für agof Angebote

• Prozentuale AI-Verteilung für sechs Zielgruppenmerkmale 

Ad hoc Prüfung von Kampagnen-Daten im Stundentakt
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Kampagne 1

7c984-b567x-4580-ke129be-39

Near Realtime: Check des AI-Volumens



Se
ite

 1
8

Near Realtime: Check der Zielgruppenerreichung
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Near Realtime: Check der Datentiefe



Se
ite

 2
0

EASY DETAILED

Zentrale und marktgerechte Bausteine der dcf

FAST

Das Kampagnen-
verwaltungstool

der dcf

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Optimierung

Das Auswertungstool 
der dcf –

Bereich Evaluierung
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Bereits ab Folgetag: Detaillierte Kampagnenkontrolle

Über 1.000 
Zielgruppen-

merkmale

Schneller Zugriff 
über 

Standardreports

Kreuzung aller 
Kampagnen-
bestandteile

Individuelle Analysen 
durch frei 

definierbare Reports

Export-
funktionen

Alle klassischen 
Mediakennwerte

agof* und 
non-agof Webseiten

Tabellarische &
grafische 

Darstellungen

Freie Zeiträume 
kombinieren

* agof Webseiten sind Angebote die an der daily digital facts teilnehmen
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Reporting-Beispiel: Klassische Zielgruppenanalyse mit der dcf
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Vielfalt der dcf: Die individuell wählbaren Merkmale  

Neben der Standarddemografie gibt es in der dcf eine Vielzahl weiterer 
Zielgruppenmerkmale analog zur agof Markt-Media-Studie daily digital facts

Reichweite 
netto und brutto:
Unique User und

Kontakte

Reichweite 
(netto, brutto)
Unique User 
u. Kontakte

Soziodemografische 
Strukturen 
der Nutzer

(Geschlecht,
Alter, Bildung,

Beruf, Einkommen…)

Haushalts-
Ausstattung
der Nutzer
(technische

Geräte, PKWs)

Freizeit-
Aktivitäten
der Nutzer

Produkte und 
Dienstleistungen:
Interesse, letzter 
Kauf/Kaufplan, 

Online- Infosuche, 
Online-Kauf

Daten zu Followern
von Influencern /

Nutzung von
Social Media 

Persönlichkeits-
statements /

Einstellungen 
und Werte

Online-Nutzungs-
verhalten:

Genutzte Themen 
und Funktionalitäten

Ausweisung
nach Geräte-Typen

(Desktop, 
Smartphone, Tablet)

Konsum und
Medien-
nutzung

(Verwendung &
Kauf) aus

b4p
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Für Webseiten, die an der daily digital facts teilnehmen, stehen automatisch 
Informationen über Werbeträger zur Verfügung und können mit den dcf Mess-Daten 
abgeglichen werden. „Domain-Spoofing“ (Fälschung) ist somit nicht möglich

Vermeidung von Domain-Spoofing 



Se
ite

 2
5

Reportbeispiel: Placement & SiteID

Analyse agof dcf cockpit evaluate, Basis: E16J.+ Inland
Zeitraum 22.6.2021 - 22.7.2021 
Kampagne(n) Kampage 1
Zielgruppe Personen 30-59 Jahre

Platzierung

Webseitenname
Fälle 

ungew .
AIs 

absolut
Unique User 

in Mio.
Fälle 

ungew .
AIs 

absolut
Unique User 

in Mio.

t-online (if Website 
Angebot) 2.900 330.460 0,32 2.460 280.200 0,27

kochbar.de IPD 
(if Website Angebot) 2.236 200.100 0,19

t-online (mf MEW 
Angebot) 1.454 165.766 0,15

DER SPIEGEL SPM 
(mf Android Phone App) 699 32.237 0,03

Mein schöner Garten 
(mf MEW Angebot) 480 75.618 0,07

50237 50448



Next step

dcf Softlaunch
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dcf Softlaunch

Machen Sie mit 
beim dcf 
Softlaunch.

Alle Informationen 
finden Sie 
auf dem digitalen 
Unternehmensprofil 
der agof auf 
DMEXCO @home



Ihre Fragen



Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung e.V. 

Franklinstraße 52 Tel.: 069-264 888 310

60486 Frankfurt am Main Fax: 069-264 888 320

www.agof.de Mail: kontakt@agof.de

Marion Beckers

Bereichsleiterin Produkte & Kampagnendaten marion.beckers@agof.de

Björn Kaspring

Vorstandsvorsitzender agof e.V. bjoern.kaspring@agof.de
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